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Esquema 1. Conformación del sector de cosméticos, aseo para el hogar y absorbentes
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 Es importante tener en consideración que los valores absolutos de la producción son referenciales, ya que 

los datos pertenece a la Encuesta Anual de Manufactura que utiliza una muestra de empresas 
representativas y no constituye un censo de empresas. 
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Cambio en la participación de mercado de aceites y grasas,  2006-2013
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animal,  2006-2013
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Cambio en la participación de mercado aceites esenciales,  2006-2013
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Cambio en la participación de mercado de jugos y extractos vegetales,  2006 -2013

Brasil (0.5)

Colombia (0.02)

México (1.0)

Chile (7.4)

Perú (0.7)
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