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Cadenas agrícolas

Agroindustria

Prod Alimentos
• Alimentos
• Fitoalimentos: nutricionales

Farmacéuticos

Esencias

• Medicinas

• FitoMedicinas

• Perfumes

• Ambientadores

• Olores para jabones y desodorantes

Cosméticos
• Cosméticos

• Fitocosmeticos

• Aromaterapia



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

Ingredientes 
naturales

Empaques

Productos 
químicos 

Servicios

Cadenas 
agrícolas

Agroindustria

Productos 
multi-segmento

Maquiladores

Productores 
cosméticos

Grandes superficies

Droguerías y tiendas

Salones de belleza, 
spas y tratamiento 
de piel

Tiendas naturistas

Tiendas de 
productos de la piel

Distribuidores 
directos

Esquemas multinivel 
y con catálogo

Importadores y 
Representantes



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

 

                                                           

https://www.supersociedades.gov.co/asuntos-economicos-y-contables/estudios-y-supervision-por-riesgos/SIREM/Paginas/default.aspx
https://www.supersociedades.gov.co/asuntos-economicos-y-contables/estudios-y-supervision-por-riesgos/SIREM/Paginas/default.aspx
https://www.invima.gov.co/images/pdf/inspecion_y_vigilancia/direccion_de_cosmeticos/2015/BASE%20DE%20ESTABLECIMIENTOS%20PUBLICACION%20ABRIL%202015-cosm%C3%A9ticos.pdf
https://www.invima.gov.co/images/pdf/inspecion_y_vigilancia/direccion_de_cosmeticos/2015/BASE%20DE%20ESTABLECIMIENTOS%20PUBLICACION%20ABRIL%202015-cosm%C3%A9ticos.pdf


 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

 

95

145

195

245

295

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Total comercio minorista sin vehículos

1.  Alimentos (víveres en general) y bebidas no alcohólicas

2.  Licores y cigarrillos

3.  Productos textiles y prendas de vestir

4.  Calzado, artículos de cuero y sucedáneos del cuero

5.  Productos farmacéuticos

6.  Productos de aseo personal, cosméticos y perfumería

7.  Electrodomésticos y muebles para el  hogar

8.  Artículos y utensilios de uso doméstico

9.  Productos para el aseo del  hogar

11. Libros, papelería, periódicos y revistas

12. Artículos de ferretería, vidrios y pinturas

15. Lubricantes para vehículos automotores



 

 
 

 

 

 

                                                           

Perfumes y
Lociones
16,28%

Maquillaje, 
Color y

Tratamiento

31,97%

Ptos Aseo 
Personal
51,74%

2000

23,13%

33,56%

43,32%

2013*

Perfumes y
Lociones

Maquillaje, Color y
Tratamiento

 Ptos Aseo Personal



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

                                                           

http://www.academia.edu/6380442/Cosmetics_Usage_and_its_relation_to_Sex_Age_and_Marital_Status


 

 
 

 

 

                                                           

” 

http://www.dinero.com/pais/articulo/estudio-pulso-sobre-hombres-colombia/200980
http://www.portafolio.co/finanzas-personales/colombianos-invierten-cada-vez-mas-cremas-la-piel
http://www.fenalco.com.co/contenido/973
http://www.monografias.com/trabajos56/marketing-belleza-masculina/marketing-belleza-masculina2.shtml%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.monografias.com/trabajos56/marketing-belleza-masculina/marketing-belleza-masculina2.shtml%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.elespectador.com/impreso/negocios/articuloimpreso-vanidad-masculina-hecha-industria
http://www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-12399043


 

 
 

 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

                                                           

, específicos para una empresa 

 (Yanbal),  

http://directsellingnews.com/index.php/view/dsn_global_100_the_top_direct_selling_companies_in_the_world/P6#.VX3yOUagvGV
http://directsellingnews.com/index.php/view/dsn_global_100_the_top_direct_selling_companies_in_the_world/P6#.VX3yOUagvGV
http://ventascatalogocolombia.blogspot.com/p/preguntas-frecuentes.html
http://cosmetikos.com/
http://laventaporcatalogo.webnode.fr/


 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

ANTIOQUIA                
1%

BOGOTA 
D.C.
69%

VALLE                    
30%



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

                                                           

https://www.ptp.com.co/documentos/Proyecto%20Bandera%20080513.pdf


 

 
 

 

 

                                                           



 

 
 

 

 

 

                                                           

http://www.medivelius.com/tiendas.html


 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

                                                           

http://economianivelusuario.com/2014/01/14/certificaciones-kosher-y-halal-apertura-estrategica-a-nuevos-mercados/
http://economianivelusuario.com/2014/01/14/certificaciones-kosher-y-halal-apertura-estrategica-a-nuevos-mercados/
http://cosmeticavegana.blogspot.com/
http://europa.eu/legislation_summaries/consumers/product_labelling_and_packaging/co0013_es.htm
http://www.erpacosmetics.com/what-is-a-responsible-person/


 

 
 

 

 

                                                           

 

http://www.sgs.com/
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32009R1223&from=EN
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/taxes/show2Files.htm?dir=/requirements&reporterId1=EU&file1=ehir_eu13_04v002/eu/main/req_spcosmet_eu_010_0612.htm&reporterLabel1=EU&reporterId2=NL&file2=ehir_nl13_04v002/nl/main/req_spcosmet_nl_010_0612.htm&reporterLabel2
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/taxes/show2Files.htm?dir=/requirements&reporterId1=EU&file1=ehir_eu13_04v002/eu/main/req_spcosmet_eu_010_0612.htm&reporterLabel1=EU&reporterId2=NL&file2=ehir_nl13_04v002/nl/main/req_spcosmet_nl_010_0612.htm&reporterLabel2
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/taxes/show2Files.htm?dir=/requirements&reporterId1=EU&file1=ehir_eu13_04v002/eu/main/req_spcosmet_eu_010_0612.htm&reporterLabel1=EU&reporterId2=NL&file2=ehir_nl13_04v002/nl/main/req_spcosmet_nl_010_0612.htm&reporterLabel2
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex2_r1223_2009.pdf
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex2_r1223_2009.pdf
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex3_r1223_2009.pdf
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex3_r1223_2009.pdf
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex4_r1223_2009.pdf
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex4_r1223_2009.pdf


 

 
 

 

 

                                                           

http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex5_r1223_2009.pdf
http://exporthelp.europa.eu/update/requirements/ehir_eu13_04v002/eu/auxi/eu_spcosmet_annex5_r1223_2009.pdf
http://echa.europa.eu/documents/10162/13632/nutshell_guidance_csa_es.pdf
https://webgate.ec.europa.eu/


 

 
 

 

 

                                                           

http://www.henkel.de/blob/19182/31b2f5e2089836caba042080d3d8fb69/data/2013-sustainability-report-en-com.pdf
http://www.henkel.de/blob/19182/31b2f5e2089836caba042080d3d8fb69/data/2013-sustainability-report-en-com.pdf
http://www.bizenergy.ca/blog/making-sustainability-beautiful-with-mac-cosmetics/
http://www.bizenergy.ca/blog/making-sustainability-beautiful-with-mac-cosmetics/
http://www.relatoweb.com.br/natura/13/sites/default/files/natura_gri_completo_en20140530.pdf
http://mb.cision.com/Main/1493/9791768/392010.pdf


 

 
 

 

 

                                                           

http://www.cbi.eu/sites/default/files/study/buyer-requirements-europe-natural-ingredients-cosmetics-2014.pdf
http://www.cbi.eu/sites/default/files/study/buyer-requirements-europe-natural-ingredients-cosmetics-2014.pdf
http://www.naturisimo.com/ourbrands.cfm
http://www.naturisimo.com/aboutus_policy.cfm


 

 
 

 

 

 

                                                           

http://www.koshercolombia.org/
http://www.centroculturalislamico.co/
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http://loreal-dam-front-resources-corp-en-cdn.brainsonic.com/ressources/afile/119329-79e9e-resource-2013-sustainable-development-report.pdf
http://loreal-dam-front-resources-corp-en-cdn.brainsonic.com/ressources/afile/119329-79e9e-resource-2013-sustainable-development-report.pdf
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http://www.cbi.eu/sites/default/files/study/buyer-requirements-europe-natural-ingredients-cosmetics-2014.pdf
http://www.cbi.eu/sites/default/files/study/buyer-requirements-europe-natural-ingredients-cosmetics-2014.pdf
http://www.elespectador.com/impreso/negocios/articuloimpreso-vanidad-masculina-hecha-industria
http://www.elespectador.com/impreso/negocios/articuloimpreso-vanidad-masculina-hecha-industria
http://www.eltiempo.com/archivo/documento/CMS-12399043%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.eluniverso.com/noticias/2015/01/08/nota/4409906/salvaguardia-ecuador-peru-colombia-debio-consultarse-can-dice
http://www.eluniverso.com/noticias/2015/01/08/nota/4409906/salvaguardia-ecuador-peru-colombia-debio-consultarse-can-dice
http://www.biocomerciocolombia.com/docs/biocomercio_andino/Componente%204/Estudios%20de%20mercado/5.INVESTIGACION%20ING%20NATURALES%20PARA%20IND%20COSMETICA%202012.pdf
http://www.biocomerciocolombia.com/docs/biocomercio_andino/Componente%204/Estudios%20de%20mercado/5.INVESTIGACION%20ING%20NATURALES%20PARA%20IND%20COSMETICA%202012.pdf
http://www.biocomerciocolombia.com/docs/biocomercio_andino/Componente%204/Estudios%20de%20mercado/5.INVESTIGACION%20ING%20NATURALES%20PARA%20IND%20COSMETICA%202012.pdf
http://www.fenalco.com.co/contenido/973


 

 
 

 

 

http://www.monografias.com/trabajos56/marketing-belleza-masculina/marketing-belleza-masculina2.shtml%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.monografias.com/trabajos56/marketing-belleza-masculina/marketing-belleza-masculina2.shtml%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.portafolio.co/finanzas-personales/colombianos-invierten-cada-vez-mas-cremas-la-piel%20%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.portafolio.co/finanzas-personales/colombianos-invierten-cada-vez-mas-cremas-la-piel%20%20bajado%20el%2015/04/2015
http://www.academia.edu/6380442/Cosmetics_Usage_and_its_relation_to_Sex_Age_and_Marital_Status
http://www.academia.edu/6380442/Cosmetics_Usage_and_its_relation_to_Sex_Age_and_Marital_Status
http://www.dinero.com/pais/articulo/estudio-pulso-sobre-hombres-colombia/200980
http://www.dinero.com/pais/articulo/estudio-pulso-sobre-hombres-colombia/200980
https://www.ptp.com.co/documentos/Proyecto%20Bandera%20080513.pdf


 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

  



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 
  



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 
  



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 
  



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 
  



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

                                                           

http://www.dian.gov.co/dian/14cifrasgestion.nsf/pages/Registro_de_las_Declaraciones_de_Importacion_y_Exportacion?OpenDocument
http://www.dian.gov.co/dian/14cifrasgestion.nsf/pages/Registro_de_las_Declaraciones_de_Importacion_y_Exportacion?OpenDocument
http://www.supersociedades.gov.co/asuntos-economicos-y-contables/estudios-y-supervision-por-riesgos/SIREM/Paginas/default.aspx
http://www.supersociedades.gov.co/asuntos-economicos-y-contables/estudios-y-supervision-por-riesgos/SIREM/Paginas/default.aspx


 

 
 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



  

 
 
 

 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

TOTAL    3.848.526 100,00% 



 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
62 La que se realizó a las empresas de ingredientes es acorde a la demanda de estas en la fase inicial e igual 
en cuanto a los requerimientos de calidad.  
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